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Consetho de Opinido

Parecer

Para os efeitos da alinea a) do n2 1 do art. 222 dos Estatutos da Ridio e Televisdo de
Portugal, S.A. conjugada com o art. 52 da Lei n2 8/2007, de 14 de Fevereiro, e 0 art. 262
do Contrato de Concessdo de Servigo Piblico de Televisdo, o Conselho de Opinido (CO}
emite o seu Parecer sobre o Plano de Actividades e Orcamento da Radio e Televisdo de

Portugal S.A,, (RTP, S.A.), para o ‘ano de 2010, o que faz nos termos e com 0s

fundamentos seguintes:
1 - Do Enquadramento Estratégico

O Consetho de Opinidio (CO) vé com satisfac3o que o Conselho de Administragdo (CA)
da Empresa Piblica de Comunicag3o Social, RTP, S.A. manifesta grande confianca face
aos novos desafios que tem pela frente no préximo ano, apontando como metas, entre
outras, o langamento de “projectos de reforgo da qualidade distintiva de servico
piblico” e a “formacio e apoio a aquisicio de novas competéncias para as
actividades correntes e novos projecto de servigo piiblico”.

Trata-se de objectivos que se subscrevem sem reservas e cuja necessidade nio deixa
duavidas.

Acresce ressaltar o compromisso, assumido pelo CA, de realizar estes projectos ao
abrigo de “..uma gestio especifica e uma monitorizagio cuidadosa..”, como penhor
e garantia do indispensavel equilibrio financeiro da Empresa Concessiondria desse
mesmao Servico Publico.

Na actual situacio em que a economia portuguesa se encontra, espera-se e exige-se
que as empresas publicas, além de gerirem com rigor e eficicia os meios financeiros e
patrimoniais colocados & sua disposi¢io, sejam um exemplo de competéncia no
cumprimento das tarefas e obrigacdes que legitimaram a sua existéncia. Trata-se, por

isso, de uma orientagdo estratégica que se subscreve. J
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Ha, contudo, no enquadramento estratégico apresentado alguns outros principios que

n3o podem deixar de merecer uma especial andlise e particular atengdo por parte do

Co.

Aponta-se no Plano de Actividades (PA), designadamente, que:

“A plena legitimidade do modelo de servigo publico abrangente s6 serd sustentdvel se
conseguir ultrapassar os desafios da redefinicio do seu proposito. O propdsito da RTP,
~-empresa concessiéndria do servigo piblico, inclui um “modelo cultural” de
programacdo e de criacdo que conduza a uma grelha de programas diversificada, uma
credibilidade reforgada, uma capacidade de interacgdo com a sociedade civil, uma
continua busca da qualidade e da inovacdo. Este modelo cuftural é uma “obrigacdo” de
servico publico, que vai para além das suas obrigagdes especificas em termos de
programacdo (géneros, origem, hordrios, frequéncias), consagradas na lei e nos
contratos de concessdo”.

Entendemos que a “legitimidade do modelo de servigo publiico” é, de facto, o cerne, e
hoje mais do que nunca, da questio da existéncia, ou ndo, de um grupo de
comunicacado social de capitais puablicos.

£ legitimo que os Portugueses se interroguem sobre isso.

Como ¢ legitimo que a Sociedade se mostre mais atenta e critica em relacdo aos
servigos prestados e ao modelo cultural definido.

E iguaimente legitimo que se procurem novas vias de acesso ao conhecimento, 3
cuftura ou ao entretenimento, além daquelas que cabe ao servigo publico assumir e
assegurar.

Se, quanto as antenas de ridio de cobertura nacional, as podemos ver como
instrumentos essenciais e imprescindiveis em caso de crise, calamidade oy catastrofe,
pela necessidade comunicacional imediata e segura, ja haverd fortes dadvidas que a
mesma justificacdo se aplique aos canais de televisdo.

Por isso, o Plano de Actividades, ao procurar enquadrar a questdo da legitimidade com
base no modelo cultural de servico publico, traz a “jogo” uma matéria da maior

importancia e significado que n3o pode ficar sem reflexdo, ainda que breve.
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Serd que a Programacdo e os Contetidos, enquanto obrigagées de servigo pablico, que
nos sdo submetidos, aqui e agora, para apreciagdo, se legitimam como modelo cultural

de servico publico?;
Ou serd que se estd apenas a justificar & mera dimensdo simbdlica para colocar o

problema no patamar estratégico da Empresa?:

Serd que as antenas e os canais do universo empresarial do RTP, S.A. materializaram
na sua programacdo, em acgbes sistémicas, esse modelo cuftural de servigo publico que
legitima a sua existéncia?.

O €O, no acompanhamento que tem feito da actividade da - Empresa e,
nomeadamente, do esforgo de reestruturacio financeira e organizativo fevado a cabo,
sabe que as respostas a estas ddvidas n3o sdo simples nem dbwvias.

O desenho encontrado de, primeiro, salvar a Empresa econdmica e financeiramente
para, depois, nos concentrarmos nos contelidos, era, porventura, o (inico possivel.
Mas é chegado o tempo (e isso parece decorrer do enquadramento estratégico
apresentado) de se criarem condi¢des para se capitalizar para as antenas e canais uma
participacdo qualitativa dos diversos segmentos culturais da sociedade portuguesa,
contribuindo de forma critica e propositiva para a formulagdo do nove modelo cultural
de servigo publico.

A particular dificuldade da comunicaco social prende-se com a significativa diferenca
entre o real e a apreensdo do real. O real é substantivo, tem existéncia por si. Ja a sua
percepcdo é um dado social, logo questionavel, na medida em que ha necessidade de
existéncia de agentes que percebam e interpretem esses dados sociais, transmitindo-
os aos demais. Como a comunicacio n3o substitui a realidade, o conhecimento que
nos é dado através dagquela exige reflexio. A esta luz compreender-se-d que 0s
organismos de regulagio e representagio da Sociedade Civil, déem 3 matéria do
“modelo cultural do servico piblico” particular importancia.

Assim sendo, prevendo diferentes niveis de compreensdo de experiéncias e de
participacdo, que também proporcionam diversos graus de percepcao da realidade,
exige-se, para além da transparéncia no recrutamento dos recursos humanos, igual

transparéncia na divuigacio da listagem das empresas externas produtoras de

¢

conteddos com que se contratualiza. Ests-se perante uma obrigacio ética.



RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL SA

E necessdrio que a Sociedade e o Estado tenham a garantia de como se faz bom uso
dos recursos publicos, mas é também indispensavel que ndo se faca tabu das regras de
escolha dos gestores desses recursos, especialmente quando eles se assumem
simuitaneamente como produtores e ou distribuidores de recursos culturais.

$6 a existéncia de 6rgdos independentes no interior de Empresa, como é o caso do
Conselho de Opinido, legitimado pela sua emanacio da Sociedade organizada, podem
garantir que ndo se confunda o modelo cultural da Empresa com a ideia de que ele
deverd ser também um modelo cultural gnico para o Pais.

Nem o poder publico nem as suas empresas concessionarias tém que produzir cultura.
Podem ter um pape! proactivo frente ao tecido culturai e social, estruturando-se no
modelo do didlogo democritico, mas ndo devem impor-se & Sociedade nesse dominio,
devendo limitar-se a distribuicdo dos bens culturais, para que possam ser usufruidos.

A criagdo pela Empresa de entidades externas de afericdo, monitorizacio ou
verificagdo das metas financeiras contratualizadas nio constitui, por isso, alternativa 3
necessidade de acompanhamento pela Sociedade, enquanto produtora e destinatéria
da informagdo, dos bens culturais e dos contetidos transmitidos.

O Conselho de Opinido, enquanto érgdo independente no seio da concessionaria RTP,
S.A. incumbido de acompanhar a materializacio em contetidos das obrigacbes de
servigo publico, no cumprimento dos poderes que a lei the confere, continuara, pois, a
sua missdo de reflexdo sobre a informacdo e o conhecimento, por ela veiculados,

procurando chamar a atengdo para a necessidade de respeito pela qualidade,

diversidade e pluralidade.

Il - Do Plano de Actividades (PA):

1. Informacso

A Informacao, face & importincia que assume nas Antenas e Canais, deverta ter neste

PA um tratamento mais afirmative e clarificador.

A Informacgdo, tanto na ridio como na televisio, continua a ser vista, apreciada,

avaliada e medida, quer pela populagdo em geral, quer pelos agentes politicos
&

Y
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sociais. Em particular, o telejornal das 20H00, na RTP1, constitui uma espécie de
janela, de emblema da Empresa. Espera-se, por isso, que a informacdo da Empresa

Piblica de Comunicacdo Social, até pelo contrato existente, assuma o caricter

distintivo que a legitima como de servico publico.

No entender do CO, o Plano de Actividades tem que ser um documento de afirmagdo,
pelo que se justifica que seja nele que os diversos responsaveis assumam os
compromissos de rigor e pluralidade jornalistica, suficientemente densificados para
serem. crediveis, representando uma mais valia em refagdo aos lugares comuns que

nesta sede se dizern sempre que se aborda o tema informacdo.

A Informac3o, em particular a difundida na televisdo, tem merecido alguns reparos por
diversos sectores da Sociedade. Ha desequilibrios no espago informative que importa
sejam tratados e corrigidos. Temas como a Europa, a Economia, alids j& reconhecidos
no PA como uma necessidade a ser suprida, a Politica Internacional e a Cultura nem
sempre tém merecido o destaque adequado 3 sua relevancia, e importa suprir essa
falta, assegurando-se sempre, e simuftaneamente, os valores de transparéncia, do

pluralismo, de equidade, da independéncia e da utilidade informativa e cultural.

Tais valores tém que ser assumidos por todos como um compromisse decorrente das
obrigagBes contratuais e éticas do servigo pablico.

E certo- que a qualidade da informacdo ndo se mede apenas pelos valores da
independéncia, do pluralismo e do respeito pelo contraditério. Ela assenta e mede-se
também pela qualidade intrinseca, pela competéncia, pela qualificagdo e pela
idoneidade de quem serve a Informacdo, bem como de todos e cada um dos seus

agentes, desde os repérteres de imagem aos jornalistas, desde os comentadores, aos

entrevistadores e aos consultores especializados.

7
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2. Programagio

Neste, como em anteriores, PA continua a manter-se uma certa indefinicio na

programacao.
Fala-se em novas séries de ficgdo nacional, mas ndo s3o reveladas quais, nem as

tematicas escolhidas e o porqué dessa escotha.

E absolutamente indispensavel que, tendo em conta o proprio contrato de concessio,
sejam criadas linhas orientadoras de programagdo, de médio e longo prazo, que nio
estejam baseadas em meros tacticismos ou oportunismos de contra/programagdo. As
regras de servigo publico sdo diversas dos modelos comerciais, pelo que é legitimo que
se queira saber o que se fard em 2010, mas também as linhas estratégicas de produgdo
de contetidos a médio e a longo prazo.

Por que ndo se assume que na ficgio se ird privilegiar, por exemplo, episddios da
Historia de Portugal, que parece andar muito abandonada em termos ficcionais, para
além das exigéncias comemorativas?;

Por que ndo abordar em fic¢io as questdes da interioridade do Pais, onde problemas
como a desertificacdo, o envelhecimento populacional ou o fenémeno da imigracdo
assumem contornos dignos de registo social?,

Ha muito de repetitivo entre concursos, programas de humor e séries de formato
importado que se repetem, repetem e repetem.

Louva-se, porém, o compromisso de exibicdo de pecas de teatro.

Espera-se que tal compromisso ndo se resuma ac dia mundial do teatro!

Para além disso, faz-se notar que nem a RTP Memédria nem os canais ou antenas
regionais fazem qualquer alusio a programas comemorativos préprios em referéncia
ao Centenario da Repiiblica, que ndo poder3o ficar confinados aos Canais/Antenas de
ambito nacional.

Quer o Arquivo da RTP quer o da RDP sdo suficientemente ricos em registos de época
para permitir adequada programagdo ao extraordindrio e significativo momento da

histdria nacional que a implantacdio da Reptiblica representou.

W
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De igual modo, seria de esperar que os Canais/Antenas dos Acores e da Madeira
investissem em 2010 em programas sobre as grandes figuras republicanas das
respectivas Regides.

A titulo de exemplo, lembram-se, para os Acores, Manuel de Arriaga e Tedfilo Braga e,
para a Madeira, Pestana Jinior. No caso da Madeira, poder-se-ia ainda evocar a
Revolta da Madeira de Abril de1931.

Aguarda-se com expectativa a programagdo infanto/ juvenil, bem como o que se
pretende, efectivamente, realizar na defesa da Lingua e da Cultura Portuguesa.

. Para além disso, a problemética da juventude, na faixa etdria dos 12 aos 18 anos, tem
tido falta de tratamento aprofundado no servigo pablico. Matérias como a educacio
para 0 consumo, a promogdo do espirito critico e o debate de ideias sobre o Pals que
S0mos e que queremos ser, deviam merecer particular atengiio e destaque.

Sera de esperar que as questdes da grave crise social que se vive entre nés nao fiquem
diluidas nem na retérica dos debates nem na ilusio do entretenimento. De igual
modo, o tema do desemprego dos jovens qualificados n3o deverd ser ignorado,
Incentivando-se o empreendedorismo, a educacio e a formagdo e promovendo
adequados programas de preparacdo dos jovens para a vida activa.

Sera um desastre nacional que se crie a ideia de que a educag¢do de nada serve.

E no tratamento destas questdes que também se avalia a qualidade e a legitimidade

do servigo ptblico.
Infelizmente, e pese embora os seus 75 Anos, que importa comemorar, a Réadio

também n3o surge com renovada programac3o.
No PA, além de se apostar em generalidades referentes ao Centensrio da Republica,

a0s 75 Anos da Radio e ao Futebol, nada é dito que nos aponte para um caminho de

efectiva inovacdo e renovacdo nas Antenas Publicas.

E urgente, neste dominio, dar inicio 3 discuss3o do novo Contrato de Concess3o, de
modo a estabelecer uma clara definicio de objectivos e uma nova dinimica de

programac3o. Se a renovagio ndo surge internamente, entiio talvez a pressdo externa

a isso obrigue.
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3. Dos Canais/Antenas Internacionais

Lembramos tudo o que se tem afirmado em Pareceres anteriores: estes poderosos
instrumentos de comunicacdo com o mundo néo estéio a servir adequadamente os
interesses de Portugal!

O caso da RTP Africa é o mais paradigmatico. S6 a titulo de exemplo, cita-se que ndo se
encontra quaiquer referéncia a promogao da Lingua Portuguesa, ou da implementacio
do Acordo Ortogréfico, sendo esta uma excelente oportunidade para, sem complexos,
introduzir uma programacao distintiva nesse dominio.

A l6gica da multiculturalidade ndo pode ser pretexto para a ndo divulgagdo da Lingua e
da Cultura Portuguesa.

Estes canais/antenas ndo sdo da Africa em Portugal, mas de Portugal para Africa.

Por isso, assume-se a duvida: serd que o ano de 2010 ird ser marcado mesmo por uma

reformulagdo do conceito dos Antenas/Canais internacionais e respectivos publicos

alvo?.
Por aguilo que nos é aqui apresentado para 2010, recomenda-se vivamente a leitura

detalhada do Contrato de Concess3o para este dominio.
Tem que ser aberta uma discussdo, primeiro interna e depois externa, sobre as
matérias referentes as Antenas/Canais internacionais, no momento em que se jogam

grandes interesses no Mundo. Trata-se de temas demasiado importantes para se

continuar numa deriva sem sentido.

4. Dos Canais/Antenas Regionais

O ano de 2010 ¢ definido no PA como o “ano de adaptacdo dos canais regionais *,
fugindo a réplica do Canal 1, incrementando a qualidade de producdo que permita a

sua disponibilizagio para canais nacionais e internacionais e na rede de cabo.

Consideramos que para alcancar tal objectivo, que apoiamos, é necessdria a

modernizag¢do dos meios técnicos e a requalificacio dos meios humanos, o que se

-]

N
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consegue ndo sé através da boa gestdo dos recursos disponiveis mas, também, pelo

correspondente aumento da dotacdo de meios financeiros,

Recomendamos que a proposta de Orcamento acompanhe, nesse particular, o refor¢o

desejavel para que se atinjam aqueles objectivos.

Recomenda-se igualmente que se sensibilizem os Governos Regionais dos Agores ¢ da

Madeira para que os protocolos financeiros que, por exemplo, vém sendo assinados

com a RTP - Agores sejam direccionados para a produc3o de programas especificos, a <

titulo pontual e supletivo, e ndo para melhoria de cobertura, requalificagio técnica e
tecnoldgica ou dé aquisicdo de equipamentos. A obrigaciio de melthoria de cobertura
ou de renovagio de equipamentos, absolutamente indispensavel, deve competir 3
RTP, S.A. a quem, enquanto empresa concessiondria, é atribuida essa obrigacio

especifica.
Defende-se que, a existir investimento excepcional, ele se aplique prioritariamente a

novas producdes.
Hi — Das Qutras Obrigagdes de Servigo Publico:

De entre as diversas obrigagBes de Servigco Piblico designadas no PA por “outros”, o
CO gostaria de destacar a importincia que a Empresa Publica de Comunicacio Social
tem para com a producdo independente de conteddos. Trata-se de uma matéria que
deveria merecer um maior detalhe no PA, bem como no Relatério de Actividades. £
importante conhecer-se o que foi encomendado, e o que foi adquirido, a quem, e por
quanto. Assim o exige o principio da transparéncia e do interesse pablico. A aguisicdo
do ja produzido ou de formatos internacionais, ou a encomenda de produtos originais
ndo é indiferente num quadro econdmico delicado, € na defesa dos criadores
nacionais.

Importa fomentar a qualidade, a competitividade e a oportunidade do produzido,

especialmente de originais, mas, para isso, serd desejivel que se definam adequados

modelos concursais.

N
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Esta é uma matéria a merecer reflexdo.

Destacam-se ainda algumas notas finais: umas positivas, como o trabalho desenvolvido
e previsto desenvolver quanto a Museologia. Nesta drea tem sido visivel o esforgo de
programacdo detalhada por metas e objectivos e o seu cumprimento; outra referente

a inovacdo e melhoria tecnolégica na Televisdo.

Ja menos positivo serd a ndo indicagdo do que ir3 ser feito para melhorar a qualidade
- de emissdo de Radio, assim como quais os meios e recursos que irdo ser alocados para

melhorar esse flagelo que sdo os erros de portugués escrito e falado, quer nas Antenas

quer nos Canais.

Por dltimo, o PA ndo avanga nenhuma solugio para a resolucdo da situacdo da

Euronews que, pesando no orcamento da Empresa, ndo apresenta uma significativa

mais-valia.
IV- ORCAMENTO

1. Proveitos Operacionais

Dado que cerca de 75% dos proveitos orcamentados tém um cariz administrativo € por
isso uma natureza quase rigida (Fundos Pablicos), a margem de erro na previsdo dos

proveitos incide apenas nos de natureza comercial que crescem cerca de 10,2% de

acordo com o Orgamento elaborado.

Tal crescimento tem origem no sublicenciamento de alguns dos Jogos da fase final do
Campeonato Mundial de Futebol de 2010 e na subida das receitas de publicidade.

Assim, um crescimento que a primeira vista pareceria agressivo, acaba por tormar-se

algo modesto tendo em conta:

a} O etevado valor comercial dos jogos cujos direitos vio ser (ou ja foram}

sublicenciados;
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b} A base de comparaggo excepcionalmente deprimida das receitas de publicidade
de 2009, ano de crescimento econémico fortemente negativo, ao contririo de
2010 em que se espera um ligeiro crescimento;

b) O potencial de incremento das receitas publicitirias associado 3 transmissio do

Mundizal de futebol.

Finalmente, continua a constatar-se a guase inexpressividade do aumento das receitas

de outra natureza decorrente da execugio do objectivo estratégico de transformacso

da RTP, S.A. num servigo de media global.

2. Custos Operacionais

O crescimento dos custos operacionais assenta no aumento dos custos de grelha
justificado pelo maior investimento na transmissio de eventos desportivos e pela
afectacdo de cinco milhdes de euros a “projectos de servico pablico” (que projectos,
verdadeiramente?).

Tal propésito afigura-se meritério sem prejuizo de se considerar claramente
insuficiente num guadro de alocagdo de recursos em que dois ter¢os do Orcamento de

Grelha da RTP1 s3o consumidos por programas recreativos e informacdo desportiva

(Quadro 10— pég. 63).

Mais preocupante ¢ o facto de que tal s6 se tornou possivel por forca da reducdo dos
Fornecimentos e Servigos (FST) em consequéncia da reduciio dos custos com a renda
da sede; ora tal redugdo deveria compensar o agravamento dos custos financeiros
associados ao leasing do edificio pelo que sé6 podem destinar-se ao financiamento da
actividade operacional num quadro, como o actual, de taxas de juro anormalmente
baixas. Receia-se, assim, que se se mantiver o desequilibrio da afectacdo a que se

refere o paragrafo anterior, tal incremento na aposta em projectos de servico piblico

ndo possa ser mantida.

o
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Também ndo é clara a politica salarial que vai ser implementada e o seu impacto quer

nos custos operacionais, como na qualidade e motivagio dos recursos humanos da

Empresa.

3. Resultado Operacional

Entende-se que ndo seja possive! atingir o resultado orgamentado, quer por forga da
derrapagem nos custos, nem sempre de ficil ou posSivel controle para um operador
de servigo publico com missbes especialmente relevantes em matéria de informagdo,
quer por forca da insuficiéncia dos proveitos comerciais obtidos. (A este propdsito cabe
aqui uma chamado de atengdo: ndo sendo atingidos os objectivos de publicidade
previstos no Acordo de Reestruturagdo Financeira, (ARF) deverd ser ajustado do
diferencial deflacionado o valor de 240 mithdes de Euros referido no Quadro 8 da
pdgina 61 como Objectivo de Custo). Mas, ja é dificil aceitar que se planeie
sistematicamente abaixo dos valores previstos no ARF como é o caso (ainda que
posteriormente como parece ocorrer em 2009 os objectivos venham a ser
ultrapassados). De resto n3o é apresentada qualquer medida correctiva que permita
compensar a insuficiéncia da fibertagdo de fundos para prosseguir o plano de reducéo
da divida financeira subjacente ao Acordo com o Estado. Este facto merece uma nota
de realce pela circunstancia de que, finalmente, o Estado parece ter-se disponibilizado

a cumprir integralmente o acordado, nomeadamente, procedendo ao aumento de

capital de 56 milhSes de Euros que se encontrava em atraso.

N3do constitui esta nota qualquer censura, porquanto se entendem os objectivos que
presidiram ao refor¢o das verbas alocadas a projectos de servigo publico; representa
apenas um alerta no sentido de que ndo deve a Empresa pelo n3o cumprimento do
ARF criar condigbes para que o Estado deixe de cumprir, inviabilizando o trajecto

prosseguido de recuperag@o econdmica e consolidacdo do balanco.
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4. Balango e Consolidag3o Financeira

Tendo em conta a realizagio do aumento de capital de 56 milhdes de Euros e o
aumento programado de 64 milhdes de Euros para 2010 seria de esperar uma reducdo
mais substancial do endividamento financeiro (56+64=120). Mesmo considerando que
o investimento é superior em cerca de 5 mifhdes de Euros ao valor das Amortizacdes e
que os resultados liquidos s3o negativos em cerca de 3 milhdes de Euros, é a
deterioracio do capital circulante que consome cerca de 46 mithdes de euros; trata-se
de um aspecto que justificaria alguma explicagio por se tratar de um valor substancial

(o pagamento de indemnizagdes (?) eventualmente ja provisionadas pode explicar

parte, mas ndo a totalidade).

Se o diferencial da situacdo liquida (28 M.€) em relagio ao objectivo do ARF pode ser
justificado pelo excesso de encargos financeiros suportados em exercicios anteriores
pela Empresa por forga de sucessivos incumprimentos do Estado, este diferencial (64
M.€) no endividamento podera impedir, em caso de subida das taxas de juro, a
recuperacdo financeira da Empresa. Seria, por isso, desejivel que fosse prestada mais
atengdo a gestdo do capital circulante a fim de que a recapitalizacdo da Empresa se

destine a redugdo da divida e ndo ac aumento do capital investido.

Nada é ainda referido sobre as responsabilidades financeiras decorrentes do
empréstimo Eurogreen cujo controte de risco tem agora com o presente nivel de taxas
de juro condigbes excepcionais para ser implementado. Independentemente da maior
ou menor facilidade na resolucio do problema, tendo em conta as explicages verbais
dadas, entende-se que ele deveria ter sido referido, face ao risco que representa.
Também nada é dito sobre o eventual impacto no balango de 2010 da aplicagdo da
nova Norma Contabilistica, em especial no que concerne 3 valorizagdo deste

empréstimo ou outras responsabilidades n3o evidenciadas no balanco.
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RADIO E TELEVISAC DE PORTUGAL SA

V - CONCLUSAO Recomendagdes

Pelo exposto, o Conseiho de Opinido recomenda ao Conselho de Administragdo que:

1- Os 75 anos da Radio em Portugal, a ser dignamente comemorados, sejam a
oportunidade para uma profunda reflexio sobre os valores, os fins e a missdo de uma

radio de servigo publico, promovendo um debate alargado na sociedade portuguesa;

2- Seja revista toda a estratégia referente as Antenas e Canais Regionais, dotando-os

de autonomia de produciio e identidade prépria;

3- Se aprofunde a missdo das Antenas e Canais Internacionais 3 luz do Contrato de

Concessdo e dos interesses de Portugal no Mundo, na difus3o e preservacdo da Lingua,

dos valores e, afinal, também da didspora;

4- Se assuma uma visdo de futuro e a missdo a desempenhar, indicando-se, com mais

clareza, os Projectos e seus Conteddos de médio e longo prazo;

5- A informagdo deve actuar sempre com transparéncia, diversidade e pluralismo,

assumindo pedagogicamente os comentdrios e criticas como contributos positivos

para o exercicio das obrigagdes de servigo publico;

6- Se valorize a Lingua e a Cultura Portuguesa

7- Se promova um modelo de gestio e de comunicagio que releve, de forma
inequivoca, que a Empresa de Capitais Pablicas, RTP, S.A. nio é apenas um cu dois
Canais de Televisio e uma ou duas Antenas de Ridio, mas sim um Grupo de
Comunicacdo Social consistente que, com as suas Antenas e Canais, presta um
verdadeiro, amplo e abrangente Servico Publico de Comunicagdo Social nas diferentes

plataformas em que a comunicagio e a informac3o se transmitem.
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Lisboa, 11 de Dezembro de 2009

Manuiel Coelho da St .va
{Presidente}
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